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MUNCHEN Sie sind die Gesichter der gemeinsamen Kampagne ,Elternstolz’ des Bayerischen Staatsministeriums fiir Wirtschaft und
Medien, Energie und Technologie, der bayerischen IHKs und der bayerischen Handwerkskammern: 13 Mutter oder Vater mit Sohn oder
Tochter aus ganz Bayern, die von Plakatwanden, von der Kinoleinwand und in verschiedenen Online-Medien darauf aufmerksam machen,
dass auch eine ,Karriere mit Lehre’ erstrebenswert ist und Eltern darauf stolz sein kdnnen, wenn ihre Kinder den dualen Berufsbildungsweg
einschlagen. Heute wurden jetzt die Testimonial-Paare auf der Internationalen Handwerksmesse in Miinchen vorgestellt.
Wirtschaftsministerin Ilse Aigner Uberreichte ihnen als Dankeschén jeweils einen Scheck Gber 1.000 Euro fur einen Urlaub in Bayern.
Insgesamt hatten sich rund 90 Eltern-Kind-Paare beworben.

.Die berufliche Aus- und Weiterbildung ist ein Karrieresprungbrett”, sagte Wirtschaftsministerin Aigner bei der Ubergabe der
Reisegutscheine. ,Die vielen Eltern-Kind-Paare, die sich fur unsere Kampagne beworben haben, zeigen deutlich, dass wir mit dem Thema
,Elternstolz’ ins Schwarze getroffen haben. Uns geht es um echte Eltern, die stolz darauf sind, dass ihre Kinder die richtige Entscheidung
gefallt haben. Sie geben ein Beispiel, an dem sich mdglichst viele orientieren sollten. Schon jetzt fehlen der bayerischen Wirtschaft rund
110.000 beruflich qualifizierte Fachkrafte. Deswegen zeigen wir mit ,Elternstolz’ die unterschiedlichen Karrieremoglichkeiten einer
Berufsausbildung auf.”

Der Président des Bayerischen Industrie- und Handelskammertages (BIHK) Dr. Eberhard Sasse betont: ,Die Eltern haben nach wie vor den
grof3ten Einfluss auf die Berufswahl ihrer Kinder. Mit der Kampagne werben wir dafir, dass Eltern stolz darauf sind, wenn ihre Kinder den

Weg der Ausbildung einschlagen - die ausgewahlten Eltern-Kind-Paare sind dafur hervorragende Botschafter.”

Der Prasident der Arbeitsgemeinschaft der bayerischen Handwerkskammern Georg Schlagbauer erklarte: ,Wir mdchten mit der Kampagne
auch zeigen, dass das gerne gezeichnete Schreckensszenario, wonach ohne Abitur und Studium der 6konomische und gesellschaftliche
Abstieg droht, schlicht und ergreifend falsch ist und noch dazu die Wettbewerbsfahigkeit der deutschen Wirtschaft massiv gefahrdet! Mit
einer Berufsausbildung bekommt gerade im Handwerk jeder die Chance, gemal3 seinen individuellen und persénlichen Neigungen und

Fahigkeiten, erfolgreich ins Berufsleben zu starten.”

Der Charme der Kampagne ,Elternstolz’ liege eben darin, so die drei Ubereinstimmend, dass mit echten Testimonials geworben wird, mit
Eltern, die froh Uber die Berufsausbildung ihrer Kinder sind. Unter dem Slogan ,Ausbildung macht Elternstolz’ wird verdeutlicht, welche
Zukunftschancen und wie viel Freude eine berufliche Aus- und Weiterbildung bieten kénnen.
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Unter www.elternstolz.de kann man die Geschichten zu den Gesichtern der Kampagne nachlesen.
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